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APRESENTACAO



MANUAL DE MARCA | APRESENTACAO | PROPOSITO DO MANUAL

O manual de identidade visual do setor de tecnologia tem como objetivo
apresentar o redesign, entendido como um ajuste e refinamento da
identidade existente, e padronizar sua aplicacao, garantindo unidade e
coeréncia na composicao de todos os materiais e conteudos produzidos
pelo setor.

O manual de uso da marca do Setor de Tecnologia foi elaborado por Izabelle Vitoria Silva Ramos e Naotake Fukushima
No ambito do projeto de extensao Service Design Lab da Universidade Federal do Parana (PEX-O0000821), vinculado
ao Departamento de Design da UFPR e teve a participacao de Arthur José Magalhaes Czerniak, Everson Camargo
Galvao, Marlon Henriqgue Gomes Fernandes e Paloma Machado Martin.

DEPARTAMENTO DE

DESIGN
U-F PR
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MANUAL DE MARCA | APRESENTACAO | DESCRICAO DA MARCA

Para a crlacao da nova marca, o objetivo era continuar fiel a sua versao anterior.

As intervencoes focam na simplificacao das formas, maior geometrizacao
baseada no circulo para elementos da natureza e inclusao de cantos retos
assoclados a tecnologia.

Foram ajustadas espessuras e proporcoes para melhorar a harmonia visual, e o
conjunto passou a ser organizado dentro de uma circunferéncia e utilizou
proporcoes da sequéncia de Fibonaccl ha sua composicao.

A proposta padroniza o0 uso da marca e avanca para uma identidade visual
Mals consistente, com aplicacoes mais uniformes.
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MANUAL DE MARCA | APRESENTACAO | DESCRICAO DA MARCA

J/

I
Elementos dentro de

Elementos da natureza Elementos geomeétricos . .
uma circunferéncia

Proporcao com base na
seguéncia de Fibonacci
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MANUAL DE MARCA | APRESENTACAO | DESCRICAO DA MARCA

A circunferéncia externa da logo possui
o didametro da circunferéncia interna
acrescida da altura do trapézio horizontal
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IDENTIDADE VERBAL



MANUAL DE MARCA | IDENTIDADE VERBAL | PERSONALIDADE

A personalidade da marca se mantém tradicional, honrando os
anos do departamento e a historia construida até agul, mas
agora traz um visual moderno representando a evolucao e as
Nnovas personalidades que irao fazer parte do futuro, criando a
harmonia entre guem esteve, esta e estara aqul.

11



MANUAL DE MARCA | IDENTIDADE VERBAL | PALAVRAS-CHAVE

Modernizacao

Sustentabilidade

Saude Mental e Fisica

Construcao do Futuro

Adaptabilidade

Inteligéncia Humana

Setor de Tecnologia
UFPR

Pluralidade

Inovacao

Colaboratividade
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IDENTIDADE VISUAL



MANUAL DE MARCA | IDENTIDADE VISUAL | QUANDO USAR

A Identidada visual do setor de tecnologia serve para simbolizar,
destacar e representar gue o setor esta presente na participacao

do projeto, iIndependente de qual seja. A
No site do setor, em posts de redes socia

0go pode ser aplicada

IS, em documentos de
divulgacao de projetos, servindo como assinatura, de forma clara,

objetiva e facil de identificar.
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MANUAL DE MARCA | IDENTIDADE VISUAL | ASSINATURA UNICA

@EIEEEDIQOLOGIA

T

SETOR DE

TECNOLOGIA
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MANUAL DE MARCA | IDENTIDADE VISUAL | ASSINATURA UNICA (COM UFPR)

@ %EEEDIQOLOGUI A

SETOR DE

TECNOLOGIA

UFPR
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MANUAL DE MARCA | IDENTIDADE VISUAL | ASSINATURA CONJUNTA

SETOR DE

TECNOLOGIA

UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

SETOR DE

TECNOLOGIA

O espaco entre as logos deve corresponder a largura das 6 colunas centrais da logo da UFPR
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MANUAL DE MARCA | IDENTIDADE VISUAL | ASSINATURA CONJUNTA

SETOR DE
TECNOLOGIA ﬁ DE
TECNOLOGIA
A
UFPR

UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

O espaco entre as logos deve corresponder
a circunferéncia da logo de Tecnologia

UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
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MANUAL DE MARCA | IDENTIDADE VISUAL | APLICACAO EM FUNDOS

SETOR DE

TECNOLOGIA %TECNOLOGIA

T T

SETOR DE SETOR DE

TECNOLOGIA TECNOLOGIA

% TECNOLOGIA

SETOR DE

TECNOLOGIA

% TECNOLOGIA

SETOR DE

TECNOLOGIA

% TECNOLOGIA

SETOR DE

TECNOLOGIA
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MANUAL DE MARCA | IDENTIDADE VISUAL | USO INCORRETO

SETOR RE

TECNOLOGiA

| -

%%T@RCD&OLOGW
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MANUAL DE MARCA | IDENTIDADE VISUAL | USO INCORRETO

NAO aplicar sombra NAO aplicar cores fora da paleta

SETOR DE

TECNOLOGIA

SETOR DE

TECNOLOGIA

NAO utilizar em baixa qualidade NAO distorcer

SETOR DE

SETOR DE TECNOLOGIA

TECNOLOGIA

NAO rotacionar NAO modificar a fonte

% E‘E-TEFE;‘E\\O\—OG‘A

SETOR DE
TECNOLOGIA
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NAO aplicar sombra

SETOR DE

TECNOLOGIA

NAO aplicar contorno

SETOR DE

T

ECNOLOGIA



MANUAL DE MARCA | IDENTIDADE VISUAL | TAMANHO MINIMO

SETOR DE SETOR DE
% TECNOLOGIA TECNOLOGIA
) 2 cm/56 px / \ 2 cm/56 px ’

Largura igual ou maior
do que 2 cm/56 px
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MANUAL DE MARCA | IDENTIDADE VISUAL | MARGEM DE RESPIRO

X

A SETOR DE

X

T

SETOR DE

| TECNOLOGIA

X

SETOR DE

TECNOLOGIA %TECNOLGGIA

T

SETOR DE

TECNOLOGIA

X
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MANUAL DE MARCA | CORES INSTITUCIONAIS | CORES PRINCIPAIS

C:100
M: 97
Y:10
K1

R: 49
G: 38
B: 131

HEX: #302D7D

cC: 0
M:0
Y:0
K:100

R: 30
G: 30
B: 30

HEX: #1EIEIE
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C:0
M:0
Y:0
K:O

R: 255
G: 255
B: 255

HEX: #FFFFFF




MANUAL DE MARCA | CORES SAZONAIS | GRADIENTE

C: 44
M: 72
Y:0
K:O

R: 199
G: 84
B: 208

HEX: #C754D0

C:. 73
M: 53
Y:0
K:O

R: 87
G:115
B: 182

HEX: #5773B6

C: 60
M:0
Y: 29
K:O

R: 83
G: 212
B: 204

HEX: #53D4CC
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MANUAL DE MARCA | CORES SAZONAIS | GRADIENTE

27

O gradiente € um elemento
complementar e mutavel,
podendo ser ajustado em periodos
especificos ou adaptado, mas
Mmantendo harmonia com as cores
INnstitucionais.

E importante preservar a
consisténcia, com um espirito
moderno, jovem e dinamico e
dialogando com tendéncias
contemporaneas.



TIPOGRAFIA



MANUAL DE MARCA | TIPOGRAFIA

Aa

Montserrat
Google Fonts e Canva

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijoklmnopgrstuvwxyz

1234567891@#$%A&( )

https://fonts.google.com/specimen/Montserrat

Extralight

ABCDEFGCHIIJKLMNOPQRSTUVWXY/
abcdefghijoklmnopgrstuvwxyz
12345673891 00H#H$%A&*( )

Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijoklmnopqrstuvwxyz
123456789'@#$%A&*( )
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https://fonts.google.com/specimen/Montserrat

DIRETRIZES
FOTOGRAFICAS




MANUAL DE MARCA | DIRETRIZES FOTOGRAFICAS

As fotografias utilizadas nos materiais fisicos e digitais do
Setor de Tecnologia devem sempre estar em alta definicao,
priorizando Imagens registradas pelo proprio setor, como forma
de representar a comunidade presente no mesmo.
Buscar sempre centralizar as Imagens e ter cautela para evitar
corte de informacoes, pessoas ou logos.

Sl
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MANUAL DE MARCA | APLICACOES | PAPELARIA | CARTAO DE VISITAS 9 cm x5 cm

Papel Couché 250g a 300g

SETOR DE

TECNOLOGIA

SETOR DE

TECNOLOGIA

André Souza
Professor

email:
telefone: I
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MANUAL DE MARCA | APLICAGOES | PAPELARIA | PAPEL TIMBRADO A4

Papel Sulfite ou Offset 90g

SETOR DE
%TECNOLOGIA

Prédio de Administracado, 2° andar - Av. Cel. Francisco H.dos Santos, 100
—maw Jardim das Américas, Curitiba - PR, 81530-000 | (41) 3361-3497
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MANUAL DE MARCA | APLICACOES | PAPELARIA | ENVELOPE 34 cm X 44 cm

Papel Sulfite ou Offset 120 g ou 150 g

@ orocia

Prédio de Administracao, 2° andar - Av. Cel. Francisco H. dos Santos, 100
> Jardim das Américas, Curitiba - PR, 81530-000 | (41) 3361-3497
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MANUAL DE MARCA | APLICACOES | DIGITAIS | ASSINATURA DE EMAIL

André Souza
Professor
SETOR DE ermail
TECNOLOGIA telefone:
endereco: e ——
sy T T
UFPR

André Souza
Professor

SETOR DE il:
T TECNOLOGIA e

endereco:
site:
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MANUAL DE MARCA | APLICACOES | DIGITAIS | APRESENTACAO POWERPOINT 37
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setortecnologia.ufpr
| I / Centro Politécnico

ChEg=-
JUniO gg

Agora vocé faz parte da comunidade
do Setor de Tecnologia da UFPR

-~ como o Setor

mao de .
esuma la por aqul

are 0
confereO ue ro

se organiza© doq

I O Qss T 7

& Curtido por p4e_ufpr e outras pessoas

setortecnologia.ufpr Ta chegando agora no Setor de
Tecnologia da @Gufpr_oficial? Aqui vocé encontra... mais

'0 de fevereiro

T setortecnologia.ufpr
—’

< &
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SETOR DE

TECNOLOGIA

O Setor de Tecnologia da
Universidade Federal do
Parana (UFPR) esta com
inscricoes abertas para 15
iniciativas de extensao,
equipes estudantis e
empresas juniores.

As oportunidades sao
voltadas a estudantes
interessados em ampliar sua
formacao académica por
meio de atividades praticas,
projetos interdisciplinares e
interacdo com a
comunidade.
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Imagem meramente ilustrativa



MANUAL DE MARCA | LINKS MATERIAIS

CARTAO DE VISITAS BOTTOM

PAPEL TIMBRADO MARCA PAGINAS
ENVELOPE ADESIVOS
ASSINATURA EMAIL CRACHA

SLIDE DE APRESENTACAO CORDAO

POSTS INSTAGRAM

Importante:

Em virtude da diversidade de fornecedores e processos produtivos, é indispensavel solicitar sempre um modelo ou prova ao
fornecedor antes da producao em quantidade, a fim de evitar inconsisténcias, perdas e resultados divergentes do previsto.



https://drive.google.com/file/d/1OG_uQnebQEeQ1O_vgvQvFObO9fJJta_1/view?usp=sharing
https://docs.google.com/document/d/14FpIj8CeflBRyfN3z8it03zzwmn4fJnmoRgSVuazN4w/edit?tab=t.0
https://drive.google.com/file/d/1AJpaE0we8wepXkKtVdXqJhqDSD45RSIF/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1Zjrxle1EONiUlTvb1iUs9lFyCcs5i6bR/view?usp=sharing
https://docs.google.com/presentation/d/1hBxhASJSekap5cP1N7FpM4Wrn26LBU9Ne6tYNQFfRjw/edit?usp=sharing
https://www.canva.com/design/DAHIqwOfD_c/NR_EMm599GV8jUWGgCdnrg/edit
https://drive.google.com/file/d/1y7pL6z9Ko1vbp4AzRv-fKL_pW-aYomed/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1AJpaE0we8wepXkKtVdXqJhqDSD45RSIF/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1OG_uQnebQEeQ1O_vgvQvFObO9fJJta_1/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1Aw6V60XL_QnG2v5qQYmTvup3r6bWLXCM/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1ReS5WClhjArfwvVnW47oU9K3xJFMMGKV/view?usp=sharing

